Narodowy Instytut
Wolnosci - Centrum
Rozwoju
Spoteczenstwa
Obywatelskiego

za rok 2025

*  Formularz nalezy wypetni¢ w jezyku polskim;

*  Sprawozdawca wypetnia tylko przeznaczone dla niego biate pola;
* W trakcie wypetniania formularza istnieje mozliwos¢ dodawania wierszy oraz zawijania tekstow w polach;
*  We wszystkich polach, w ktdrych nie bedg wpisane odpowiednie informacje, nalezy wstawic¢ pojedynczy znak mysinika (--—).

Data zamieszczenia sprawozdania 2026-06-30

1. Nazwa organizacji ZACHODNIOMAZURSKA LOKALNA ORGANIZACJA TURYSTYCZNA
2. Adres siedziby i dane Kraj POLSKA Wojewddztwo  WARMINSKO- Powiat OSTRODZKI
kontaktowe MAZURSKIE
Gmina OSTRODA Ulica UL. JANAIII Nr domu 9 Nr lokalu
SOBIESKIEGO
Miejscowo$é OSTRODA Kod pocztowy 14-100 Poczta OSTRODA Nr telefonu 501220085
Nr faksu E-mail biuro@mazury-zachodnie.pl  |Strona www www.mazury-zachodnie.pl
3. Data rejestracji w Krajowym Rejestrze Sqdowym [2005-11-25
4. DaTta uzyskania statusu organizacji pozytku 2007-04-12
publicznego
5. Numer REGON 28007951000000 6. Numer KRS 0000243288
Imie i nazwisko Funkcja Whpisany do KRS
7. Sktad organu zarzadzajgcego organizacji Tomasz Dowgiatto Prezes zarzadu TAK
(Nalezy wpisa¢ imiona, nazwiska oraz informacje o funkcji Adam Krawczyk Wiceprezes zarzadu TAK
petnionej przez poszczegdlnych cztonkéw organu zarzqdzajgcego) Daniel Blaszkiewicz Cztonek zarzadu TAK
Dorota Kaminska Cztonek zarzadu TAK
Artur Munje Cztonek zarzadu TAK
Grzegorz Turski Cztonek zarzadu TAK
Aneta Janowicz Cztonek zarzadu TAK
Imie i nazwisko Funkcja Wopisany do KRS
8. Sktad organu kontroli lub nadzoru organizacji & [nazwi . pisany
Katarzyna Rucinska Przewodniczaca KR TAK
(Nalc?éy v!/pisaé imiona, mlsziska oraz l:nformacje o funkc_!i Karolina Langowska Cztonek KR TAK
petnionej przez poszczegdlnych cztonkow organu kontroli lub
nadzoru) Grzegorz Rychlik Cztonek KR TAK
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Celami ZLOT sa:
1. integracja srodowisk samorzadu terytorialnego, gospodarczego i
zawodowego oraz 0séb, podmiotéw gospodarczych, instytucji i organizacji

9. Cele statutowe organizacji dziatajacych w sferze turystyki, krajoznawstwa i rekreacji —
zainteresowanych rozwojem turystycznym subregionu i regionu oraz
(Nalezy opisa¢ cele na podstawie statutu organizacji) tworzenie ptaszczyzny ich wspoétpracy;

2. kumulowanie srodkéw finansowych na rzecz rozwoju turystyki w
powiecie i subregionie;

3. tworzenie i upowszechnianie wizerunku lokalnego produktu
turystycznego oraz jego marki;

4. zwiekszanie liczby turystéw odwiedzajgcych Mazury Zachodnie i wzrost
wptywdw z turystyki;

5. poprawa zagospodarowania turystycznego, infrastruktury i rozwoj
oferty turystycznej w subregionie i regionie;

6. tworzenie lokalnego systemu informacji turystycznej oraz jego
koordynacja z regionalnym i krajowym systemem,,it";

7. inicjowanie, opiniowanie i wspieranie projektéw inwestycyjnych
istotnych dla tego obszaru, majgcych wptyw na rozwdj gospodarczy, a w
szczegolnosci — sektora turystycznego oraz wspomaganie plandw rozwoju i
modernizacji elementdw zagospodarowania turystycznego;

8. koordynacja dziatan promocyjnych podejmowanych w wojewddztwie i
subregionie;

9. rozwdj krajoznawstwa oraz wypoczynku dzieci i mfodziezy.

Cele Statutowe ZLOT realizuje poprzez dziatalnos¢ marketingowsy i
gospodarcza, na rzecz subregionu, dla promocji ktérego zostat powotany, a
w szczegolnosci poprzez:

1. organizacje lub udziat w targach, imprezach promocyjnych, , study-

10. Sposob realizacji celéw statutowych organizacji Y ] , - .
tours" dla dziennikarzy i ,,touroperatoréow", spotkania oraz szkolenia

(Nalezy opisac sposcb realizacji celéw statutowych organizacji na |SPecjalistyczne krajowe i zagraniczne;

podstawie statutu organizacji) 2. udziat w opracowywaniu planéw rozwoju turystyki i modernizacji
infrastruktury turystycznej;

3. udziat w realizacji inwestycji infrastrukturalnych;

4. zawieranie porozumien dotyczgcych wspoétpracy przy realizacji celow
statutowych;

5. wydawanie katalogdw, informatoréow i innych publikacji poligraficznych
oraz przygotowywanie prezentacji multimedialnych, filméw i portali
internetowych informacyjno-promocyjnych;

6. organizowanie lokalnego systemu informacji turystycznej, prowadzenie
centréw i punktow ,,it" oraz tworzenie i aktualizacja banku danych o
powiatach, gminach i podmiotach gospodarczych, produktach i obiektach
turystycznych;

7. badania i analizy marketingowe dla potrzeb gospodarki turystycznej;

8. organizowanie szkolen osdb zatrudnionych w turystyce i dgzenie do
podnoszenia poziomu obstugi turystow;

9. pozyskiwanie zewnetrznych srodkéw finansowych, w tym grantow i
dotacji;

10. wykonywanie innych zadan powierzonych przez organy i jednostki, o
ktorych mowa w ust. 2., na zasadach okreslonych w umowach i
porozumieniach zawieranych pomiedzy tymi organami i jednostkami a
ZLOT.

1. Opis dziatalnosci pozytku publicznego

1.1. Opis gtéwnych dziatan podjetych przez organizacje
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W 2025 roku Zachodniomazurska Lokalna Organizacja Turystyczna realizowata zaréwno dziatania state i catoroczne, stanowigce
fundament komunikacji z turystami na rynku krajowym i zagranicznym, jak i szereg nowych inicjatyw wzmacniajgcych
rozpoznawalnosc¢ regionu oraz kompetencje branzy turystycznej. Do najwazniejszych nalezaty:

1. Prowadzenie informacji turystycznej. Stowarzyszenie prowadzito Informacje Turystyczng w Ostrédzie — informowanie
turystéw i mieszkancéw o atrakcjach, produktach i infrastrukturze turystycznej regionu, doradztwo w zakresie organizacji czasu
wolnego oraz promocje oferty i kreowanie wizerunku Mazur Zachodnich. W 2025 roku punkt obstugi turystéw funkcjonowat na
Bulwarze Europejskim w Ostrédzie (sezon: maj-wrzesien) oraz w Centrum Uzytecznosci Publicznej (styczen-kwiecien oraz
pazdziernik-grudzien). Zadanie byto wspoétfinansowane przez Gmine Ostréda oraz Gmine Miejskg Ostroda w ramach zadan
zleconych.

2. Rozwdj strony internetowej i aplikacji mobilnej. Witryna mazury-zachodnie.pl petni role cyfrowego centrum informacyjnego
regionu i byfa systematycznie rozbudowywana, aktualizowana i optymalizowana pod katem widocznosci w wyszukiwarkach. W
2025 roku wygenerowata ponad 1,8 min wyswietlen w wyszukiwarce Google przy ok. 23 tys. kliknie¢. Réwnolegle rozwijana
byta aplikacja mobilna ,,0dkryj Mazury Zachodnie", umozliwiajgca planowanie pobytu (szlaki, atrakcje, baza noclegowa i
gastronomiczna, wydarzenia).

3. Dziatania w mediach spotecznosciowych i kampania Google Ads. Profile marki na Facebooku, Instagramie, TikToku i YouTube
byty regularnie zasilane tresciami organicznymi i kampaniami ptatnymi. £aczna liczba wyswietlen tresci we wszystkich kanatach
wyniosta blisko 3,5 min (ok. 31,8 tys. interakgji), z czego sam Facebook odnotowat 2,7 min wyswietlen. W 2025 roku marka
zadebiutowata na TikToku, osiggajgc w roku debiutu 562 tys. wyswietlen. Przez caty rok prowadzono rowniez statg kampanie w
wyszukiwarce Google.

4. Zintegrowana kampania promocyjna marki Mazury Zachodnie. Pod hastem ,region zréwnowazonej turystyki i autentycznego
wypoczynku" (#SlowMazury) przeprowadzono kampanie ztozong z pieciu komplementarnych podkampanii tematycznych,
prowadzong na Facebooku, Instagramie, TikToku i YouTube. Kampania osiggneta ok. 3,15 min wyswietlen i ponad 1,3 min
tacznego zasiegu; bytfa targetowana na rynek krajowy oraz zagraniczny (m.in. Niemcy, Czechy, kraje skandynawskie). W jej
ramach zrealizowano m.in. cykl 12 rolek wideo we wspétpracy z twdrcami internetowymi ,,Szalone Walizki". Dziatania
komunikacyjne zaowocowaty réwniez publikacjami w mediach ogdlnopolskich (m.in. prezentacja Mazur Zachodnich jako
spokojnej, kameralnej alternatywy dla zattoczonych kurortéw w sezonie zimowym).

5. Wzmocnienie widocznosci marki w terenie. Zaprojektowano i zamontowano 10 turystycznych znakéw drogowych
informujacych o wjezdzie na obszar Mazur Zachodnich, usytuowanych przy gtéwnych drogach i weztach komunikacyjnych.
Wyprodukowano i rozmieszczono rowniez blisko 50 tablic informacyjnych w obiektach cztonkowskich (z logo marki, opisem
obiektu, mapa regionu i kodem QR).

6. Mobilne stoisko promocyjne. Stworzono profesjonalne mobilne stanowisko promocyjne, ktére w2025 roku prezentowato
oferte regionu podczas najwazniejszych wydarzen o wysokim potencjale turystycznym, m.in. Ostroda Reggae Festival, Dni
Grunwaldu (inscenizacja bitwy), Beach Pro Tour w Starych Jabtonkach oraz Miedzynarodowego Festiwalu Old Jazz Meeting
,Ztota Tarka" w ltawie.

7. Wydawnictwa. W 2025 roku opracowano i wydano nowe oraz zaktualizowane publikacje turystyczne. Kluczowa nowg pozycjg
byt ,,Pomystownik Mazur Zachodnich" — przewodnik prezentujgcy region jako kameralng destynacje slow travel (przeglad
atrakcji, gotowe scenariusze 1-, 2- i 3-dniowych wyjazddw, opisy obiektéw noclegowych i gastronomicznych oraz tresci
historyczno-kulturowe), dostepny w wersji drukowanej i online. Wydano i zaktualizowano takze mapy oraz informatory
turystyczne, w tym mape turystyczng Powiatu Ostrddzkiego, informatory ,,Odkryj Mazury Zachodnie" i ,0dkryj Gmine Ostréda"
oraz foldery szlakdw rowerowych i pieszych Gminy Ostréda.

8. Warsztaty strategiczne dla branzy turystycznej. W dniach 12-13 listopada 2025 r. zorganizowano dwudniowe, stacjonarne
warsztaty dla podmiotow zrzeszonych w ZLOT, obejmujgce trzy bloki tematyczne: budowanie marki turystycznej, zarzagdzanie
produktem turystycznym oraz dotarcie do turysty premium. Efektem byto wypracowanie spdjnych wytycznych prezentowania
oferty regionu.

9. Wspétpraca instytucjonalna i obecnos¢ targowa. Stowarzyszenie promowato region podczas targéw branzowych (m.in.
Poland Boat Show oraz Warsaw Motor Show) wspdlnie z cztonkami ZLOT, prezentujgc tgczng oferte Mazur Zachodnich. W
ramach wspotpracy z Polskg Organizacjg Turystyczng oraz Warmirisko-Mazurskg Regionalng Organizacjg Turystyczng
Stowarzyszenie uczestniczyto w spotkaniach branzowych poswieconych m.in. sytuacji i funkcjonowaniu lokalnych organizacji
turystycznych (LOT). W 2025 roku ZLOT przystapit takze do zwigzku stowarzyszen — Ogdlnopolskiego Porozumienia Lokalnych
Organizacji Turystycznych (OPLOT)— i wigczyt sie w jego dziatania.

BZ najblizsze sgsiedztwo (osiedle, dzielnica, sotectwo, wies, przysidtek)
1.2. Zasieg terytorialny prowadzonej przez X gmina [ wojewddztwo
organizacje dziatalnosci pozytku publicznego [ kilka gmin B kilka wojewédztw
(Nalezy wskazaé jednq lub wiecej pozycji) E powiat E caty kraj

B4 kilka powiatow BE poza granicami kraju
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2.1. Liczba odbiorcow dziatan organizacji Osoby fizyczne 4000000

(Nalezy oszacowac liczbe odbiorcow dziatan organizacji w okresie
sprawozdawczym, w podziale na osoby fizyczne i osoby prawne)

Osoby prawne 50

2.2. Informacje na temat
odbiorcéw innych, niz
wymienieni w pkt 2.1, na
rzecz ktérych dziatata
organizacja

(Np. zwierzeta, zabytki)

* Tak
3.1. Organizacja prowadzita dziatalnos¢ nieodptatng pozytku publicznego O Nie

3.2. Nalezy podaé informacje na temat przedmiotu dziatalnosci nieodptatnej organizacji w okresie sprawozdawczym, wraz ze wskazaniem sfer(-y) dziatalnosci
pozytku publicznego, o ktérych mowa w art. 4 ust.1 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, a takze kodu(-ow)
PKD 2007 odpowiadajgcego(-ych) tej dziatalnosci. Jezeli organizacja prowadzi wiecej niz 3 rodzaje dziatalnosci nieodptatnej, nalezy podac informacje na temat 3
gfownych rodzajéw dziatalnosci (podanie maksymalnie 3 koddw), zaczynajqc od gtéwnego przedmiotu dziatalnosci

Szacunkowe koszty

. . poniesione w ramach
Sfera dz'::j:?:::' sozytku Przedmiot dziatalnosci Nur?slzllj(;)du sfery z 1,5% podatku
P g dochodowego od oséb

fizycznych

Lp.

POZOSTALA DZIAtALNOSC ROZRYWKOWA |
REKREACYJNA, GDZIE INDZIE)
NIESKLASYFIKOWANA - Dziatalno$é na rzecz
upowszechniania turystyki, rekreacji i
wypoczynku na obszarze Mazur Zachodnich oraz
wzrostu liczby turystow odwiedzajacych region.
W ramach tej sfery Stowarzyszenie prowadzi
zintegrowane dziatania promocyjne marki
turystycznej Mazury Zachodnie jako regionu
zréwnowazonej turystyki i autentycznego

1 turystyka i krajoznawstwo wypoczynku, a takze organizuje i 93.29.B 0,00 zt
wspotorganizuje przedsiewziecia o charakterze
rekreacyjnym i turystycznym (m.in. wydarzenia
plenerowe, wyjazdy studyjne — ,,study tours").
Celem tych dziatan jest wzmocnienie
rozpoznawalnosci regionu jako odrebnej,
atrakcyjnej destynacji turystyczno-rekreacyjnej,
integracja jego oferty oraz tworzenie warunkow
sprzyjajacych wypoczynkowi i aktywnemu
spedzaniu czasu wolnego przez osoby
odwiedzajace subregion.
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POZOSTALA DZIAtALNOSC ZWIAZANA Z
DYSTRYBUCIA TRESCI - Tworzenie i
rozpowszechnianie tresci informacyjno-
promocyjnych dotyczacych Mazur Zachodnich za
posrednictwem kanatéw cyfrowych.
Stowarzyszenie prowadzi i stale rozwija strone
internetowg (mazury-zachodnie.pl) oraz
aplikacje mobilng petnigce funkcje cyfrowego

2 turystyka i krajoznawstwo przewodnika po regionie, jak réwniez profilew |60.39.Z 0,00 zt
mediach spotecznosciowych. W ramach tej
dziatalnosci przygotowywane i dystrybuowane
sg materiaty o atrakcjach turystycznych,
wydarzeniach i ofercie ustug turystycznych,
prezentacje multimedialne, materiaty
audiowizualne oraz publikacje, docierajace do
turystéw oraz os6b zainteresowanych ofertg
subregionu w kraju i za granica.

POZOSTAtA DZIALALNOSC USLUGOWA W
ZAKRESIE INFORMACII - Dziatalno$¢ w zakresie
informacji turystycznej prowadzona przez punkt
Informacji Turystycznej w Ostrddzie,
funkcjonujgce w strukturze Stowarzyszenia.
Punkt realizuje funkcje:

1) informacyjng — informowanie turystow i
mieszkancdw regionu o atrakcjach i produktach
turystycznych, infrastrukturze turystycznej,
mozliwosciach spedzania wolnego czasu oraz
wydarzeniach;

2) doradcza — pomoc klientowi w zdefiniowaniu
potrzeb i podjeciu wtasciwe]j decyzji w zakresie
organizacji czasu wolnego;

3) promocyjng — promowanie regionu, jego
oferty i produktow turystycznych oraz kreowanie
wizerunku Mazur Zachodnich.

Punkt prowadzony jest jako zadanie zlecone
przez jednostki samorzadu terytorialnego
(Gmina Ostréda, Gmina Miejska Ostréda, Powiat
Ostrédzki) i jest dostepny nieodptatnie dla
odbiorcéw.

3 turystyka i krajoznawstwo 63.92.Z 0,00 zt

" Tak
4.1. Organizacja prowadzita dziatalno$¢ odptatng pozytku publicznego ~ Nie

4.2. Nalezy podac informacje na temat przedmiotu dziatalnosci odpfatnej organizacji w okresie sprawozdawczym, wraz ze wskazaniem sfer(-y) dziatalnosci
pozytku publicznego, o ktérych mowa w art. 4 ust.1 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, a takze kodu(-6w)
PKD 2007 odpowiadajqcego(-ych) tej dziatalnosci. Jezeli organizacja prowadzi wiecej niz 3 rodzaje dziatalnosci odptatnej, nalezy podac informacje na temat
trzech gtownych rodzajéw dziatalnosci (podanie maksymalnie 3 kodéw), zaczynajgc od gtéwnego przedmiotu dziatalnosci

Szacunkowe koszty
. P poniesione w ramach
Lp. Sfera dz'jl?::;:: gozytku Przedmiot dziatalnosci Nur?slzg)odu sfery z 1,5% podatku
P g dochodowego od oséb
fizycznych
* Tak
5.1. Organizacja prowadzita dziatalnos¢ gospodarczg O Nie

5.2. Nalezy podac informacje na temat przedmiotu dziatalnosci gospodarczej organizacji wraz z opisem tej dziatalnosci w okresie sprawozdawczym, a takze
kodu(-6w) PKD 2007 odpowiadajgcego(-ych) tej dziatalnosci. Jezeli organizacja prowadzi wiecej niz 3 rodzaje dziatalnosci gospodarczej, nalezy podac informacje
na temat 3 gtéwnych rodzajow dziatalnosci (podanie maksymalnie 3 kodéw), zaczynajqc od gtéwnego przedmiotu dziatalnosci
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Przedmiot i opis dziatalnosci

SPRZEDAZ DETALICZNA POZOSTALYCH NOWYCH WYROBOW - Stowarzyszenie
Zachodniomazurska Lokalna Organizacja Turystyczna prowadzi sprzedaz pamigtek w
Informacji Turystycznej w Ostrodzie. Sprzedaz towardw takich jak: przypinki, proporczyki,
grafiki na szkle, dzwoneczki, kubki i butelki szklane, kolekcjonerskie znaczki turystyczne,
magnesy, torby, pocztowki, drobna bizuteria i rekodzieto, dtugopisy, a takze ksigzek, map i
przewodnikdw turystycznych o regionie. Dodatkowo koszulki z logiem marki turystycznej
Mazury Zachodnie oraz koszulki, bluzy i czapki z logo miasta Ostréda.

SPRZEDAZ DETALICZNA ODZIEZY - Stowarzyszenie Zachodniomazurska Lokalna Organizacja
Turystyczna prowadzi sprzedaz pamigtek w Informacji Turystycznej w Ostrodzie. Sprzedaz
towardw takich jak: przypinki, proporczyki, grafiki na szkle, dzwoneczki, kubki i butelki
szklane, kolekcjonerskie znaczki turystyczne, magnesy, torby, pocztowki, drobna bizuteria i
rekodzieto, dtugopisy, a takze ksigzek, map i przewodnikéw turystycznych o regionie.
Dodatkowo koszulki z logiem marki turystycznej Mazury Zachodnie oraz koszulki, bluzy i
czapki z logo miasta Ostrdda.

Lp. Numer Kodu (PKD)
1 47.78.Z
2 47.71.Z
3 47.12.Z

POZOSTALA SPRZEDAZ DETALICZNA NIEWYSPECJIALIZOWANA - Stowarzyszenie
Zachodniomazurska Lokalna Organizacja Turystyczna prowadzi sprzedaz pamigtek w
Informacji Turystycznej w Ostrodzie. Sprzedaz towardw takich jak: przypinki, proporczyki,
grafiki na szkle, dzwoneczki, kubki i butelki szklane, kolekcjonerskie znaczki turystyczne,
magnesy, torby, pocztédwki, drobna bizuteria i rekodzieto, dtugopisy, a takze ksigzek, map i
przewodnikéw turystycznych o regionie. Dodatkowo koszulki z logiem marki turystycznej
Mazury Zachodnie oraz koszulki, bluzy i czapki z logo miasta Ostréda.

1. taczna kwota przychoddéw organizacji ogétem (zgodnie z rachunkiem zyskow i strat)

475 468,85 zt

a) przychody z dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego

225 694,86 zt

b) przychody z dziatalnosci odptatnej pozytku publicznego 0,00 zt
¢) przychody z dziatalnosci gospodarczej 38 782,00 zt
d) przychody finansowe 0,00 zt
e) pozostate przychody 210991,99 zt

2.1. Przychody z 1,5% podatku dochodowego od osdb fizycznych 255,50 zt
2.2. Ze zrédet publicznych ogétem: 210 800,00 zt
a) ze srodkéw europejskich w rozumieniu przepiséw o finansach publicznych 0,00 zt
b) ze sSrodkéw budzetu paristwa 150 000,00 zt
w
tym:
c) ze sSrodkéw budzetu jednostek samorzadu terytorialnego 60 800,00 zt
d) ze $Srodkéw panstwowych funduszy celowych 0,00 zt
2.3. Ze zrédet prywatnych ogétem: 264 221,36 zt
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a) ze sktadek cztonkowskich 225 439,36 zt

b) z darowizn od o0séb fizycznych 0,00 zt

¢) z darowizn od 0séb prawnych 0,00 zt
w d) z ofiarnosci publicznej (zbiérek publicznych, kwest) 0,00 zt
tym:

e) ze spadkéw, zapisow 0,00 zt

f) z wptywdw z majatku (w szczegdlnosci sprzedazy lub wynajmu sktadnikéw 0.00 2t

majgtkowych) !

g) z dziatalnosci gospodarczej 38 782,00 zt
2.4. Z innych Zrédet 191,99 zt

dzien roku sprawozdawczego

3.1. Stan Srodkéw pochodzacych z 1,5% podatku dochodowego od 0séb fizycznych na pierwszy

0,00 zt

okresie sprawozdawczym ogotem

3.2. Wysokos¢ kwoty poniesionych kosztéw z 1,5% podatku dochodowego od oséb fizycznych w

255,50 zt

3.3. Dziatania, w ramach ktérych poniesiono koszty ze srodkéw pochodzacych z 1,5% podatku dochodowego od 0sdb fizycznych
w okresie sprawozdawczym (w szczegdlnosci okreslone w pkt 11.1.1), oraz szacunkowe kwoty przeznaczone na te dziatania

1|Promocja marki turystycznej w mediach spotecznosciowych (kampania promocyjna)

255,50 zt

3.4. Cele szczegdtowe, w rozumieniu przepiséw o podatku dochodowym od 0sdb fizycznych, wskazane przez podatnikow
podatku dochodowego od 0sdb fizycznych, na ktére organizacja pozytku publicznego poniosta najwyzsze koszty ze srodkéw
pochodzgcych z 1,5% podatku dochodowego w okresie sprawozdawczym wraz z kwotg kosztow

4.1. Koszty organizacji w okresie sprawozdawczym ogoétem: 479 777,58 zt 255,50 zt
a) koszty z tytutu prowadzenia nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego 0,00 zt 0,00 zt
b) koszty z tytutu prowadzenia odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego 0,00 zt 0,00 zt
c) koszty z tytutu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej 37 979,96 zt
d) koszty finansowe 7,03 zt
e) koszty administracyjne 0,00 zt 0,00 zt
f) pozostate koszty ogétem 441 790,59 zt 255,50 zt

publicznego w okresie sprawozdawczym

5. Wynik dziatalnosci odptatnej i nieodptatnej pozytku publicznego lub dziatalnosci gospodarczej organizacji pozytku

5.1. Wynik dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego

225 694,86 zt
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5.2. Wynik dziatalnosci odptatnej pozytku publicznego

0,00 zt

z podatku od nieruchomosci

z podatku od czynnosci cywilnoprawnych
1. Organizacja korzystata z nastepujacych
zwolnien

L I I .

z podatku od towardw i ustug

<

(Nalezy wskazac jedngq lub wiecej pozycji. W przypadku z opfaty skarbowej

zwolnienia z podatku dochodowego od oséb prawnych -
poda¢ dodatkowo kwote)

<

z optat sgdowych

z innych zwolnien, jakich:

d O

nie korzystata

5.3. Wynik dziatalnosci gospodarczej 802,04 zt
w tym: wysokos¢ srodkow przeznaczona na dziatalnos$é pozytku publicznego 802,04 zt
z podatku dochodowego od o0sdb prawnych 0,00 zt

2. Organizacja korzystata z prawa do nieodptatnego informowania przez jednostki publicznej
radiofonii i telewizji o prowadzonej dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego, zgodnie z art. 23a
ust. 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji.

" Tak
* Nie

1. Pracownicy oraz osoby zatrudnione na podstawie umowy cywilnoprawnej

[T witasnosé
uzytkowanie wieczyste
3. Organizacja korzystata z uprawnienia do nabycia na szczegdlnych zasadach [ vty y
prawa wtasnosci lub prawa uzytkowania wieczystego nieruchomosci z zasobu [~ najem
Skarbu Panstwa lub jednostek samorzadu terytorialnego, lub zawarta na
preferencyjnych warunkach z podmiotami publicznymi umowy uzytkowania, [T uzytkowanie
najmu, dzierzawy lub uzyczenia i przystuguje jej w odniesieniu do tych
nieruchomosci nastepujace prawo: [T uiyczenie
, L. . .. [T dzierzawa
(Nalezy wskazac jednq lub wiecej pozycji)
¥ nie korzystata

1.1. Liczba oséb zatrudnionych w organizacji na podstawie stosunku pracy
(Nalezy uwzgledni¢ wszystkie osoby zatrudnione w organizacji na podstawie stosunku pracy (etat lub
czesc etatu) w okresie sprawozdawczym, nawet jezeli obecnie nie sq juz zatrudnione w organizacji)

3 0s6b

1.2. Przecietna liczba zatrudnionych w organizacji na podstawie stosunku pracy w przeliczeniu na

petne etaty

(Aby okreslic przecietne zatrudnienie nalezy zsumowac wszystkie osoby zatrudnione na podstawie stosunku pracy w
poszczegdlnych miesigcach w okresie sprawozdawczym (wraz z utamkami odpowiadajgcymi czesci etatu, np. 0,50 w
przypadku osoby zatrudnionej na pdt etatu), dodac do siebie sumy zatrudnionych z 12 miesiecy i podzieli¢ przez 12. Wynik
wpisac z doktadnosciq do 2 miejsca po przecinku)

1,95 etatow

1.3. Liczba 0séb w organizacji $wiadczacych ustugi na podstawie umowy cywilnoprawne;j
(Jezeli kilka umow cywilnoprawnych byto wykonywanych przez jedng osobe, to dana osoba powinna by¢ policzona tylko raz)

3 0s6b
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2.1. Organizacja posiada cztonkéw

& Tak
" Nie

33 0séb fizycznych

2.2. Liczba cztonkdw organizacji wg stanu na ostatni dzien roku sprawozdawczego

3.1. Organizacja korzystata ze Swiadczen wykonywanych przez wolontariuszy

(Zgodhnie z ustawq z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, wolontariuszami sq osoby
fizyczne, ktdre ochotniczo i bez wynagrodzenia wykonujq Swiadczenia na rzecz organizacji, niezaleznie od tego, czy sq to
osoby niezwiqzane z organizacjq, cztonkowie, pracownicy, osoby swiadczgce ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej czy
przedstawiciele wtadz organizacji)

23 0séb prawnych

" Tak
* g

3.2. Liczba wolontariuszy wykonujgcych swiadczenie na rzecz organizacji przez okres krétszy niz 30

dni 0 2
== oséb
(Kazdy wolontariusz powinien byc¢ liczony tylko raz, niezaleznie od liczby swiadczeri wykonanych na rzecz organizacji w
okresie sprawozdawczym i czasu pracy)
a) cztonkowie organizacji, pracownicy organizacji, osoby swiadczace ustugi na podstawie 0 0s6b
w umowy cywilnoprawnej, cztonkowie organu zarzadzajgcego
tym: ] i
b) inne osoby 0 oséb
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3.3. Liczba wolontariuszy wykonujacych swiadczenie na rzecz organizacji przez okres od 30 dni do 6

miesiecy 0 0séb
(Kazdy wolontariusz powinien by¢ liczony tylko raz, niezaleznie od liczby swiadczeri wykonanych na rzecz organizacji w
okresie sprawozdawczym)
a) cztonkowie organizacji, pracownicy organizacji, osoby swiadczace ustugi na podstawie 0 0s6b
w umowy cywilnoprawnej, cztonkowie organu zarzadzajgcego
tym: - i
b) inne osoby 0 os6b
3.4. Liczba wolontariuszy wykonujgcych swiadczenie na rzecz organizacji przez okres dtuzszy niz 6
miesiecy 0 0s6b
(Kazdy wolontariusz powinien by¢ liczony tylko raz, niezaleznie od liczby Swiadczen wykonanych na rzecz organizacji w
okresie sprawozdawczym)
a) cztonkowie organizacji, pracownicy organizacji, osoby $wiadczace ustugi na podstawie 0 0s6b
w umowy cywilnoprawnej, cztonkowie organu zarzadzajacego
tym: ] ,
b) inne osoby 0 os6b

1.t3czna kwota wynagrodzen (brutto) wyptaconych przez organizacje w okresie sprawozdawczym

163 866,70 zt

a) z tytutu umow o prace

132 268,70 zt

- wynagrodzenie zasadnicze

131 068,70 zt

w - nagrody 0,00 z
tym: - premie 1200,00 zt
- inne $wiadczenia 0,00 zt

b) z tytutu umoéw cywilnoprawnych 31 598,00 z

2. taczna kwota wynagrodzen wyptaconych przez organizacje pracownikom oraz osobom
Swiadczgcym ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej, w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig
pozytku publicznego

163 866,70 zt

w a) w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig odptatng pozytku publicznego

0,00 zt

tym: b) w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig nieodptatng pozytku publicznego

163 866,70 zt

3. taczna kwota wynagrodzen wyptaconych przez organizacje pracownikom oraz osobom
Swiadczacym ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej w zwigzku z prowadzong przez
organizacje dziatalnoscig gospodarczg

0,00 zt

4. Wysokos¢ przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom organu
zarzadzajgcego organizacji, wliczajac wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne
Swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne

(Aby okresli¢ przecietne miesieczne wynagrodzenie nalezy: 1. zsumowac wszystkie kwoty wynagrodzen wyptacone w ciggu
roku sprawozdawczego (wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz umowy
cywilnoprawne); 2. podzieli¢c zsumowang kwote przez 12 (miesiecy) 3. podzielic¢ przez liczbe cztonkéw zarzqdu)

0,00 zt

5. Wysokos$¢ przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom organu
kontroli lub nadzoru, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz

umowy cywilnoprawne
(zgodnie z objasnieniem z punktu 4)

0,00 zt

6. Wysoko$¢ przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom innych,
niz organu zarzadzajacego, kontroli lub nadzoru, organdw organizacji, wliczajac wynagrodzenie
zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne

(zgodnie z objasnieniem z punktu 4)

0,00 zt

7. Wysokosc¢ przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego pracownikom
organizacji, z pominieciem wynagrodzen osdb, o ktérych mowa w pkt 4-6, wliczajgc wynagrodzenie
zasadnicze, nagrody, premie i inne s$wiadczenia, oraz osobom swiadczgcym ustugi na podstawie

umowy cywilnoprawnej
(zgodnie z objasnieniem z punktu 4)

2 275,93 zt
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8. Wysokos¢ najwyiszego (jednostkowego) miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego
cztonkowi organu zarzadzajacego, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne
Swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne

0,00 zt

9. Wysokos¢ najwyzszego (jednostkowego) miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego
cztonkowi organu kontroli lub nadzoru, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne
Swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne

0,00 zt

10. Wysokosc¢ najwyzszego (jednostkowego) miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego
cztonkowi innych niz organ zarzadzajacy, kontroli lub nadzoru, organéw organizacji, wliczajac
wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne

0,00 zt

11. Wysokos$¢ najwyzszego (jednostkowego) miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego
pracownikowi organizacji, z pominieciem wynagrodzen oséb, o ktérych mowa w pkt 8-10, wliczajgc
wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia, oraz wynagrodzenia wyptaconego
osobie swiadczacej ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej

6 700,00 zt

w pkt 1-11, ktérymi organizacja chciataby podzielic sie z opiniq publiczng)

1. Organizacja udzielata pozyczek pienieznych

Wysokos¢ przecietnego miesiecznego wynagrodzenia
12. Dodatkowe uwagi dotyczace wynagrodzen (brutto) wyptaconego pracownikom organizaciji obliczono
(Mozna wpisac informacje dotyczqce wynagrodzen, o ktérych mowa dzielgc tgczna kwota wynagrodzen (brutto) wyptaconych
przez organizacje w okresie sprawozdawczym przez 12
miesiecy oraz tgczng liczbe oséb zatrudnionych w
organizacji na podstawie stosunku pracy oraz umow
cywilnoprawnych tj. 163866,70 : 12 miesiecy : 6 oséb

" Tak
¥ Nig

2. Wysokos¢ udzielonych pozyczek pienieznych

0,00 zt

3. Statutowa podstawa przyznania pozyczek pienieznych

1. Organizacja realizowata zadania zlecone przez organy jednostek samorzgdu terytorialnego O Nie
2. Informacja na temat gtéwnych realizowanych zadan i kwot dotacji otrzymanych na ich realizacje
(Nalezy podac nazwe zadania, jego gtowny(-e) cel(-e), nazwe organu udzielajgcego dotacji oraz kwote przyznanej dotacji)
Lp Nazwa zadania Cel(-e) zadania Nazwa organu udzielajgcego dotacji Kwota
1|Prowadzenie informacji Prowadzenie catorocznego Gmina Ostrdda 45 000,00 zt
turystycznej o zasiegu punktu Informacji Turystycznej
gminnym
2|Prowadzenie Informacji Prowadzenie sezonowego Gmina Miejska Ostrdoda 10 000,00 zt
Turystycznej punktu Informacji Turystycznej
3|Prowadzenie Informacji Prowadzenie sezonowego Gmina Miejska Ostrdoda 5 800,00 zt
Turystycznej punktu Informacji Turystycznej
. o . . & Tak
3. W okresie sprawozdawczym organizacja realizowata zadania zlecone przez organy administracji :
rzagdowej lub panstwowe fundusze celowe " Nie
4. Informacja na temat realizowanych zadan i kwot dotacji otrzymanych na ich realizacje
(Nalezy podac nazwe zadania, jego gtowny(-e) cel(-e), nazwe organu udzielajgcego dotacji oraz kwote przyznanej dotacji)
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Lp Nazwa zadania Cel(-e) zadania Nazwa organu udzielajacego dotacji Kwota

1|Zintegrowana kampania Zwiekszenie konkurencyjnosci | Ministerstwo Sportu i Turystyki 150 000,00 zt
promocyjna marki Mazur Zachodnich poprzez
turystycznej Mazur wzmocnienie ich
Zachodnich — region rozpoznawalnosci jako odrebnej
zrébwnowazonej turystyki i marki turystycznej, wdrozenie

autentycznego wypoczynku [nowoczesnych narzedzi
promocyjnych oraz integracje
oferty turystycznej regionu.

" Tak
1. W okresie sprawozdawczym organizacja realizowata zamdwienia publiczne &~ e
2. Informacja na temat realizowanych zaméwien i kwot otrzymanych na ich realizacje
Lp Przedmiot zaméwienia Nazwa organu Kwota

1. Wykaz spétek, w ktérych organizacja posiada co najmniej 20% udziatéw lub akcji w kapitale zaktadowym lub co najmniej 20%
ogolnej liczby gtoséw w organie stanowigcym spotki

% udziatéw
Lp. Nazwa spotki REGON Siedziba spofki lub akcji w
kapitale

% udziatu w ogdlnej
liczbie gtosow

2. Wykaz fundacji, ktérych organizacja jest fundatorem

3. Informacje o kontrolach przeprowadzonych w organizacjiprzez organy administracji publicznej w okresie sprawozdawczym

Lp Organ kontrolujacy Liczba kontroli
4. Organizacja przeprowadzita badanie sprawozdania finansowego na podstawie ustawy z dnia 29  Tak
wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci lub rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 23 grudnia 2004 r. w & Nie
sprawie obowigzku badania sprawozdan finansowych organizacji pozytku publicznego
5. Dodatkowe informacje
(Mozna wpisac w ponizsze pole inne informacje, ktérymi organizacja chciataby podzielic sie z opiniq publiczng)
Tomasz Dowgiatto, Adam Krawczyk,
Daniel Btaszkiewicz, Dorota Kaminska, 2026-06-30

Artur Munje, Grzegorz Turski
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